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Tungo I'Oglio

«Che emozione,
il mio disegno per
la Mille Miglia»

Lo schizzo. Isabella Contessa con il disegno creato per raffigurare la MM

Il concorso

Isabella Contessa della
Accademia SantaGiulia
scelta dall’agenzia che
si occupa dei gadget

m I’Alfa Romeo I'ha scelta per-
ché secondo lei «& la pil1 rap-
presentativa e la piu vittorio-
sa», mentre icolori utilizzati
«sono quelli che pi1 si adatta-
no alla corsa e alla velocita:
blu, rosso e giallo»: a parlare, il-
lustrandoil suo logo, & Isabella
Contessa, studentessa dell’Ac-

cademiadi Belle Arti SantaGiu-
lia cheieri ha scoperto di avere
vinto il concorso indetto da
Premium Promotion, official
merchandiser della «corsa pii
bella del mondo», per trovare
lanuova grafica che verra stam-
pata sui gadget della Mille Mi-
glia 2022. Premiata ieri pome-
riggio nell’aula magna dell’Ac-
cademia, Contessa vedra la
suaillustrazione suborse di te-
la, felpe, taccuini e oggetti che
verranno venduti nello shop
online, nei negozi del Museo
della Mille Miglia e al Francia-
corta Outlet Village.

«Non ho ancora realizzato:
quando vedro la grafica in giro

perla citta sara un impatto for-
tissimo» ha confessato la stu-
dentessa, che pensa di prose-
guire gli studi con un master
«dato che vorrei lavorare nel
mondo dell’editoria». Il con-
test si rivolgeva agli studenti
del secondo anno del triennio
di Grafica dell’Accademia e a
quelli del primo anno del cor-
so di Stilista Tecnologico di Its
Machina Lonati; selezionati ol-
tre a Contessa anche Denise
Gualeni (dell’Its), Andrea Da-
miani e Alessandro Capelli (en-
trambi dell’Accademia).

A premiarela vincitrice Mar-
co Rizzotti, titolaredi Pre-
mium Promotion: «Volevamo
aggiornare la proposta di co-
municazione - ha spiegato -
quindi abbiamo deciso dirivol-
gerci all’Accademia e all’lts,
che hanno raccolto la sfida.
Mille Miglia ¢ tra i marchi del
settore automotive pili cono-
sciuti al mondo, e anche se noi
brescianilo diamo per sconta-
to, ¢ un patrimonio della citta.
Per questo I'iniziativa & positi-
va e bilaterale: noi avremo ma-
teriale nuovo ela collaborazio-
ne con gli studenti potra non
fermarsi qua, ma sfociare nelle
prossime collezioni».

1 progetto & infatti nato per
dare la possibilita ai ragazzi di
affrontare un lavoro che aves-
se un riscontro pratico, come
ha sottolineato durante la pre-
miazione Ilaria Manzoni, vice-
direttrice dell’Accade-
mia: «Raccogliere queste pro-
poste - ha spiegato - significa
per la scuola mantenere un
contatto con la realta e dare
modo agli studenti di misurar-
sicon essa». //
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